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ROMAN SCHRAMM

EXT: Dominikus Miiller

Strategic im Reich der Wiknsche
¥, 13 min,, HD




Fiir Edward Bernays (Green Ball)
HEW, C-Prond, 48x38cm

Elegant und deutlich sichtbar hil die Frau ihre Zigarette in der
leicht abgewinkelten Hand. Thre dunkelgriine Miltze passt perfekt
#u ihrem dunkelgriinen Mantel, die schwarze Bluse darunter kor-
respondiert wic selbstverstiindlich mit ihren Handschuhen. Per-
fekter Stil, perfekte Haltung - eine prototypische Silhouette, eine
Gieste durch und durch. Aus Stoff geschnitten, stellenweise sogar
recht ruppig und stark abstrahiernt prisentiert sie sich hier. Und
dort, wo sie normalerweize eine Brosche tragen wilrde, itber dem
Herzen, liegen drei Zigaretien der Marke Lucky Strike. Ein Spalt
tut sich auf, in dieser Fotografie von Roman Schramm; von der
hier die Rede ist; rein kompositorisch zundichst einmal, zwischen
glatter Fliche und dreidimensionalem Objekt, #wischen Scheren-
schnitt und realem Ding. Fallt dann der Blick auf den Titel, 6ffnet
sich eine weitere Kluft zwischen der Oberfliche des Bildes und
der Tiefe des Konzepts, zwischen dem so perfekt und glatt insze-
nierten Sichibaren und der im Bild selbst nur angedeuteten [dee.
Fiir Ed Bernays (Green Ball) hat Schramm dieses Bild genannt
und bezieht es dabei direkt auf einen der Grilnderviiter der Pub-
lic Relations und seine Kampagne fiir die Zigarcttenmarke Lucky
Strike aus dem Jahr 1934, Hatte Bemays schon fiinf Jahre zuvor
deren Zigaretten im Zuge der aufkeimenden Fravenbewegung als

.
die bislang vernachlissigte weibliche Zielgruppe. Statt jedoch die

Fackeln der Freiheit” angepriesen, so zielte er auch diesmal

griine Farbe der Zigarettenverpackung #u verfindern, an der sich
laut Umfragen viele Frauen stdrten, da sie mit der Farbe ihrer
Garderobe kollidierte, dnderte Bernays selbstbewult die Mode.
Bald war Griin die Farbe erster Wahl und Lucky Strike verkaufle
mehr Zigaretten. Der Coup gelang also — und hier, in Schramms
Fotografie werden , weiche” Themen wie Mode, aber auch schein-

bar , harte®, politische, wie Emanzipation, sichtbar als Produkt

ausgekligelter Werbestrategien

Geschichten wie diese kann man sich von einigen Arbeiten des
Berli
men sie auf die doppelbidige Welt der Werbung Bezug, Schramm

er Kiinstlers Roman Schramm erzéihlen. Denn hiiufig neh-

setzt Herren-Mallschuhe ohne Sohle oder gewdhnliche Hithner-
cier ins Bild wie sonst groBe Luxuskonzeme ihre siindhaft teuren
laschen oder Automarken der Oberklasse-Rethe. Doch nicht sel-
ten finden sich hinter den perfekien Hochglanz-Inszenierungen
Verweise aul’ das, was im Zuge herkdmmlicher Werbefotografie
notwendigerweise zum Verschwinden gebracht werden muss: aul
wohliiberlegte Strategien, auf die Welt aus Marktforschung, Mar-
kenpsychologie, Verkaufsanalyse und Kampagnen-Design. In die-
sen Fotografien wandert das dahinterlicgende Konzept im Stile ei-
ner Faltung selbst ins Bild; mittels Motiv, Titel oder Inszenierung,
els jenen sogenannten . Rescarchmappen®, in denen

aber auch mi

Schramm seine Einflilsse und Anregungen offenlegt. Und doch
ist das nur eine Art, wie sich in Schramms Arbeit Oberfliche und
lefe, Bild und Konzept begegnen. Gerade in letzter Zeit treten all
diese offensichtlichen Bezilge zu den Prinzipien der Werbung ein
Stiick zurilck, werden seine Arbeiten abstrakter — und bewegen
sich so selbst mehr auf die Ebene der Oberfliche zu. Skin Supplies
ctwa zeigt zundchst nichts weiter als ein amorphes, schneeweiBes
Etwas, das frei im leeren, schwarzen Raum zu schweben scheint.
Ohne weitere Informationen ist nicht zu dechiffrieren, dass es
elt, die
Schramm am Rechner entworfen und wie ¢ine Fotografie behan-

sich hier um ein 3D-Modellierung von Hautereme ha

delt hat. So leicht verloren, wie diese Creme hier ohne Kontakt
#u einem Triger im digitalen Michts hiingt, funktioniert dieses
Werk rein abstrakt: als pure, schillernde Oberfliiche, an der das
Auge nicht nur aufgrund ihrer glatten Beschaffenheit abzoglei-
ten scheint. Zusitzlich spielt Skin Supplics durch die Wahl von
Hautpflegeprodukten als Motiv auch auf ciner reflexiven Ebene
aul den Eigenwert der Oberfliche und deren geschickie und iiber-
legte Insrenierung an. Jedes dahinterliegende Prinzip ist dagegen
buchstiblich ausradiert. Denn man hat es bei dem Abgehbildeten
im wahrsten Sinne des Wortes mit einem ,Inhalt™ zu wn - und
eben nicht mit einer Verpackung: mit der Creme selbst anstatl ei-
ner Cremedose, , Dahinter”, oder ,darin™ ist hier in der Tat nichts

anderes als das, was man sicht.

Als eine Art Wechsel des Fokus auf die Konsumentenseite kdnnte
man schlieBlich Schramms letztes Video Stratewic im Reich der
Wiinsche begreifen. Denn die Strategien, auf die der bei einem
Buch Emest Dichters, einem der Pioniere der Markipsychologie,
geborgte Titel verweist, sind hier weniger die Strategien hinter
den Bildern, mit denen Werbung und Marketing Begehren, Wiin-
sche und letztlich auch gesellschafiliche Rollen generieren und
strukturieren. Vielmehr kiinnte man sie als die Strategien vor den
Bildem begreifen — als Strategien, mit denen Betrachier, Rezipi-
enten und Konsumenten auf dieses , Reich der Wiinsche™ reagie-
ren, das ihnen Tag fiir Tag priisentiert wird. Recht analog #u seiner
formalen Inspiration, dem Film Der gode og der onde des diini-
schen Regisseurs Jorgen Leth, zeigt auch Straregie im Reich der
Wiinsche zunichst cinmal eine einfache und offene Anei
reihung mehrerer Sequenzen. Man beobachtet die Protagonisten
dabed, wie sie diverse dekontextualisierte Handlungen ausiiihren.
Eine Frau zicht eine Jacke an

ider-

und zieht sie wieder aus. Schnitt.
Man sieht ¢ine junge Frau mit braunen Locken. Sie blickt lasziv in
die Kamera, schiilt wiihrenddessen ein Ei und beginnt es genuss-
voll zu verspeisen. Zwischen ihrem weil gepunkieten Kleid und
dem Ei etabliert sich fiir kurze Momente eine Bexichung. Schnitt.
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